






























































wurde. ,,Indem ich die Richtlinien der Geschaftspolitik mitbe
einen aktiven Beitrag zur Mitgestaltung unserer Heimat leisten”, bemerkt er. Eine Herzensangele-
genheit war und bleibt dem Ruhestandler der ,Zukunftspreis Heimat”. Durch diesen regionalen

Ideenwettbewerb fiillt die Volksbank RheinAhrEifel eG ihren Leitgedanken ,Wir sind Heimat” mit
Leben.
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Starkes Engagement
fur die Region

~Verantwortung fur unseren
gemeinsamen Lebens- und
Wirtschaftsraum tbernehmen.
Gute Ideen honorieren, die
unsere Heimat zukunftsfahig
machen.”

Skulptur Profilkopf, Symbol des ,Zukunftspreis Heimat"

Preisverleihung des zweiten ,,Zukunftspreis Heimat”

Am 29. Januar 2010 zeichnete Hendrik Hering, Minister fur Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft
und Weinbau des Landes Rheinland-Pfalz, die Gewinner des ,Zukunftspreises der Volksbank
RheinAhrEifel eG” aus. Die festliche Preisverleihung der Siegerprojekte fand im groBBen Kurhaussaal
in Bad Neuenahr-Ahrweiler statt. Die sympathische Stidwestrundfunk-Moderatorin Brigitte Trapp,
die fur die Sendung ,Rheinland-Pfalz aktuell” regelméBig vor der Kamera steht, fiihrte charmant
durch den Abend. Musikalisch begleitet wurde die Preisverleihung von dem Saxophon-Ensemble
der Kreismusikschule Mayen-Koblenz unter der Leitung von Thomas Zender.

Zur zweiten Runde des Wettbewerbs waren alle Burgerinnen und Birger aufgerufen, sich mit
neuen Ideen fiir unsere Heimat einzusetzen und einen Beitrag zu leisten, die Attraktivitat unserer
Region zu erhohen. Sowohl Schulklassen, Vereine, Initiativen, Gemeinden, gesellschaftliche
Vereinigungen als auch mittelstandische Unternehmen aus der Region konnten sich mit ihrem
ganz personlichen Wettbewerbsbeitrag um das attraktive Preisgeld von insgesamt 22.000 Euro
bewerben. Ihr Motto ,Wir sind Heimat” ist fUr die Regionalbank keine leere Worthilse. Mit der
Ausschreibung des Zukunftspreises unterstreicht sie die Verantwortung fir die wirtschaftliche
Entwicklung der Region. Enge Beziehungen und die Entwicklung eines Heimatbewusstseins werden
fur den Erhalt der Wirtschafts- und Infrastruktur vor Ort immer wichtiger. Die Initiative ,,Zukunftspreis
Heimat” gibt Ansto3 zum Nach- und Mitdenken.
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Aus insgesamt 50 eingereichten Bewerbungen wahlte eine hochkaratig besetzte Jury die Preistrager

aus. Zur Kommission unter dem Vorsitz von Petra Palte, damalige Prasidentin der Deutschen
Bundesbank, Hauptverwaltung Mainz, gehorten neben Bernhard Kaiser, ehemaliger Vorstandsvor-
sitzender der Volksbank RheinAhrEifel eG, auch Professorin Ingeborg Henzler, Prasidentin der
Fachhochschule Koblenz, Abt Benedikt Mlntnich, Abtei Maria Laach, und Werner Bohnke,
Vorstandsvorsitzender der WGZ BANK AG, Dusseldorf.

Den stolzen Gewinnern konnten die Jurymitglieder zu ihrem Erfolg beim ,Zukunftspreis Heimat”
der Volksbank RheinAhrEifel eG gratulieren: der Realschule plus St. Stephanus in Nachtsheim, der
Grund- und Realschule plus St. Martin in Kelberg sowie der Grundschule Bad Neuenahr, den
Verbandsgemeinden Daun, Manderscheid und Ulmen, der Lebenshilfe fur Menschen mit Behinde-
rungen, Kreisvereinigung Ahrweiler e.V. und dem Gewerbeverein Kempenicher Land e.V.

Der Betrag in Hohe von 15.000 Euro, ausgelobt fur den 1. Preis, fand dankbare Empfanger: die
drei regionalen Grund- und Realschulen. Fachlehrerin Bernadette Kill nahm stellvertretend fir die
Schulen den ersten Preis entgegen. Das Siegerprojekt ist ein modernes Unterrichtskonzept mit
dem Titel ,Wir sind Heimat”. Die Lehrreihe fur Schilerinnen und Schuler unterschiedlicher
Altersgruppen vermittelt wertvolles Wissen rund um die Region und leistet einen wichtigen Beitrag
zur Bindung sowie zur Identifikation mit der Heimat. Ziel ist es, das padagogische Konzept in Form
einer Unterrichtsreihe als festen Bestandteil in den heimischen Schulen zu integrieren.
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Werte schaffen Werte

Es ist Zeit zu handeln!

LSolidaritat schafft Sicherheit.
Gemeinsamkeit schafft
Starke. Partnerschaftlichkeit
schafft Vlertrauen.”

Ulrich Wickert, Journalist und Autor

Genossenschaftliche FinanzGruppe Volksbanken Raiffeisenbanken

Werte schaffen Werte — mit diesem neuen Kampagnenclaim kommuniziert die FinanzGruppe
Volksbanken Raiffeisenbanken seit Oktober 2010 die genossenschaftlichen Werte als gemeinsame
Basis. Er bringt den genossenschaftlichen Verbundgedanken auf den Punkt, differenziert die
FinanzGruppe Volksbanken Raiffeisenbanken klar von ihren Konkurrenten und ist Ausdruck des
Leistungsversprechens ihrer gebiindelten Kompetenz und Starke. Solidaritét ist ein zentraler Wert
der gemeinsamen genossenschaftlichen Idee - untereinander und mit den Kunden. Jedes Mitglied
der genossenschaftlichen FinanzGruppe unterstitzt jedes andere, damit alle gemeinsam noch
erfolgreicher werden. Im Zusammenspiel zwischen der Bank vor Ort und den Spezialinstituten
sorgt die FinanzGruppe dafir, dass die Kunden genau die Lésungen bekommen, die zu ihren
Wiinschen und Zielen sowie zu ihrer Lebenssituation passen.

Die Volksbank RheinAhrEifel eG positioniert sich einmal mehr als werteorientierte Bank in einer
starken genossenschaftlichen FinanzGruppe und unterscheidet sich vom Wettbewerber. Wir nutzen
die Chance, den Menschen zu verdeutlichen, dass wir als Volksbank RheinAhrEifel eG Zugriff auf
die Spezialisten der genossenschaftlichen FinanzGruppe Volksbanken Raiffeisenbanken haben.
Und von deren Leistungskraft kann jeder Kunde profitieren: in unseren Filialen.

Gemeinsam ist es gelungen, Ulrich Wickert als Gesicht der Kampagne zu gewinnen. Die Entscheidung,
fur die genossenschaftliche FinanzGruppe Volksbanken Raiffeisenbanken als Botschafter aufzutreten,
fiel ihm leicht, denn die Kampagne spricht tber die genossenschaftliche Idee und ihre Werte wie
Solidaritat, Partnerschaftlichkeit, Verantwortung, Hilfe zur Selbsthilfe — Werte, fiir die auch Ulrich
Wickert seit langem eintritt, als Autor und als engagierter Zeitgenosse und Burger.
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Fragt man Ulrich Wickert, was ihm an der genossenschaftlichen Idee gefllt, antwortet er Gberzeugt:
JAlles. Seit langem beschéftige ich mich mit dem Thema der gesellschaftlichen Werte. Und die
genossenschaftliche Idee ist ein gutes Beispiel dafir, wie modern und erfolgreich Werte sind -

wenn man sie nicht als Modethema betrachtet, sondern aus Einsicht anwendet. Die genossen-
schaftliche FinanzGruppe Volksbanken Raiffeisenbanken stellt Menschen und Werte in den
Mittelpunkt des Lebens statt purer Gewinnmaximierung.”

Unsere Partnerunternehmen der genossenschaftlichen FinanzGruppe:

[ ] ;
m_v R+V Versicherung AG Ur!m!1 Asset Management m DZ BANK AG
Holding AG

N0 Genolmmobilien GmbH m WL BANK AG VR LEASING AG

plairile) -_— - — -
* Bausparkasse Schwibisch Hall AG % Deutsche Genossenschafts-Hypothekenbank AG
Minchenar
Hypathekenbionk 6G EFWGZ BANK  westdeutsche Genossenschafts-Zentralbank AG
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Volki und Babsi, Jugendmarkt-Maskottchen

Neues Jugendmarktkonzept

Seit April 2010 treibt es die Volksbank RheinAhrEifel eG auf dem Jugendmarkt noch bunter als
bisher: Zielgruppengerecht begleitet die Regionalbank Kinder und Jugendliche mit ihrem neuen
Jugendmarktkonzept in finanziellen Angelegenheiten von der Geburt Gber Kindergarten, Schule,
Ausbildung und Studium bis zum Berufsstart — und selbstverstandlich auch dariber hinaus ins
Erwachsenenalter. ,Wir begleiten dich ein Leben lang” - unter diesem Leitgedanken betreuen die
277 Kundenberater der Volksbank RheinAhrEifel eG auch die kleinen und heranwachsenden
Kunden personlich, passgenau fur jede Lebensphase.

PRIMAX-Club

Kinder spielerisch an einen selbststédndigen und verantwortungsbewussten Umgang mit Geld
heranzufiihren — damit kann man nicht friih genug anfangen. Unterstitzung fir die Kinder und
ihre Eltern bietet daflr das VR-PRIMAX Sparkonto. Unsere jingsten Kunden mit diesem Sparbuch
sind bis zu ihrem zehnten Lebensjahr automatisch Mitglieder im PRIMAX-Club. Die kleinen
Clubmitglieder zahlen fleiBig ganz professionell ihr Erspartes aufs Sparbuch ein, das mit zwei
Prozent verzinst wird, und bekommen dafir nicht nur das monatliche Comic-Magazin und ein
Uberraschungsgeschenk, sondern nehmen auch an einer Verlosung teil. Zu gewinnen gibt es
zweimal im Jahr 25-Euro-Gutscheine von verschiedenen Spielwarengeschéften der Region. Die
Sechs- bis Zehnjahrigen, die schon zielgerichteter fir ihre Traume wie Computer oder Hobby
sparen kénnen, erhalten eine Einladung zur jéhrlich stattfindenden Clubveranstaltung.



~ Jugendmarkt -

VoYou-Club

Far den neuen VolksbankYouth-Club, abgekirzt VoYou-Club, holte sich die Volksbank
RheinAhrEifel eG farbenfrohe Verstarkung aus dem Weltall: zwei niedliche eindugige Zyklopen.
Die Maskottchen des Clubs mit den vorldufigen Namen ,Blue” und ,Orange” suchten einen
perfekten Namen. Die Kinder und Jugendlichen der Region waren aufgerufen, kreative Namens-
vorschlage und Hintergrundgeschichten einzureichen. Bei den zahlreichen originellen Vorschldgen
fiel es schwer, den Sieger des Wettbewerbs zu ermitteln.

Volki und Babsi — abgeleitet von Volksbank — mit diesen beiden Namen machte der elfjahrige
Christopher Scholzen aus Daun das Rennen. Einen Sonderpreis flr die phantasievollste Geschichte
zu den beiden AuBerirdischen erhielt die elfjahrige Kristina Marie Miuiller aus Rieden.

Fur die Zielgruppe der Elf- bis 27-Jahrigen bieten wir neben Fun und Action auch ein interessantes
finanzielles Mehrwert-Programm: Unsere Clubmitglieder erhalten bei zahlreichen Unternehmen
der Region besondere Verglinstigungen. Mit von der Partie sind Kinos, Reiterhtfe, Schwimmbaéder,
Sport- und Biichergeschéfte sowie Eisdielen und Fitnessstudios. In unserer Heimatakademie
ermdglichen wir gemeinsam mit dem staatlich gepriften TZ-Schulungszentrum allen Mitgliedern
des VoYou-Clubs, an kostenlosen Kursen zu den Themen , Lerntechnik”, , Bewerbertraining” und
Website-Gestaltung” teilzunehmen. Damit machen wir deutlich, wie sehr uns die Bildung der
jungen Kunden am Herzen liegt.
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Diana Hedrich, Firmenkundenberaterin in Adenau und Ralf Schneider, Firmenkundenbetreuer in Niederzissen

Die BankCard mit dem personlichen Foto

Ob am Geldautomaten, an der Supermarktkasse oder in einem anderen Geschaft — keine andere
Karte wird so oft aus dem Portemonnaie gezogen und vorgezeigt wie die Bankkarte. Das einheitliche
Aussehen der Karte hat jetzt fir die Kunden der Volksbank RheinAhrEifel eG ein Ende. Seit April
2010 koénnen sie eine VR-BildKarte mit ihrem persdnlichen Lieblingsbild gestalten und sich von der
Masse abheben. Ob ein Foto mit dem Partner, Haustier, vom letzten Urlaub oder mit dem Lacheln
des (Enkel-)Kindes — wenn das Bild frei von Urheberrechten ist, sind der Kreativitat kaum Grenzen
gesetzt.

Wer mit dem ,Einheitslook” Schluss machen und mit einer einzigartigen Karte bezahlen mochte,
kann auf der Internetseite www.voba-rheinahreifel.de/bildkarte sein Wunschbild hochladen. Die
neue BildKarte kommt mit der Post ins Haus. Die individuell gestaltete Karte ist bis zu vier Jahre
giltig. PRIMAX-Kinder bekommen zum zehnten Geburtstag eine BildKarte geschenkt.
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Falls die Entscheidung fir ein Wunschmotiv aus dem personlichen Bilderarchiv schwerfallt, bietet
unsere Bildgalerie zehn verschiedene regionale und allgemeine Motive zur Wahl: Rennwagen auf
dem Nurburgring, Blick auf die Mayener Genovevaburg oder das Weinfelder Maar, Abendstimmung
in Ahrweiler, Aussicht auf Schloss Burresheim, ein Mohnblumenfeld, ein Baby in der Hingematte,
der romantische Sandstrand, Hund und Katze oder Volki und Babsi in trauter Zweisamkeit.

Wer die Wahl hat, hat die Qual:
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